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A Etablert i 1995 som Reiseliv Indre @stfold

A Endret navn til Visit Indre @stfold i 2013

A 89 medlemmer i Indre @stfold

A Samlende organ for besgks- og opplevelsesneaeringen

Merkevarebygging og synliggjoring av regionen gjennom a fortelle
hvem vi er og hvor vi er. Arbeider for a fremme og utvikle lokale
opplevelser
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Grete Flaesen Elgetun (2006) 100 %
Camilla Nordmo (2018) 20 %
Vidar @stenby — nar vi trenger han
SE MER PA:
VISITINDRE.NO Styringsgruppe: 7 personer
1 rep.: Aremark kommune, Rakkestad kommune, Skiptvet
kommune, Marker kommune og naeringen. ?2 rep.: Indre @stfold
kommune.
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Profilere
Profilere Indre @stfold som besgksmal
Lafte fram mangfoldet av opplevelses- og kulturtiloudet

Sikre

Sikre eksisterende arbeidsplasser innenfor opplevelsesnaeringen og
bidra til & skape grobunn for nyetableringer

Verdiskapning

Gjennom a gke besgket til besgks- og opplevelsesnaeringen i
regionen, og giennom a sikre gkt kompetanse hos vare medlemmer
skal vi bidra til gkt verdiskapning

Markedsfare

Markedsfare opplevelseskonsepter og produkter, og gjgre det enklere
for besgkende a planlegge og booke opplevelser.
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Produktutvikling
Vi skal veere en bidragsyter til opplevelses- og besgksnaeringen og
skal jobbe mot et mal om a gke antall tilbydere.

Kompetanseheving

Gjennom a arrangere egne kurs eller tilby kurs fra vare
samarbeidspartnere og ulike prosjekter vi deltar i, skal vi bidra til
a gke kompetansen hos vare medlemmer.

Nettverk
Ved a arrangere mgteplasser gir vi vare medlemmer mulighet for
godt samarbeid, nye samarbeidspartnere og erfaringsutveksling.

Synlighet
Gjennom a veere gode pa digitale medier, skal vi gjgre regionen
synlig.
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Reiselivstrateqi Sammen mot 2030

Sammen mot 2030

Reiselivet er en neering bestaende av de fem
bransjene

ATransport

A Overnatting

A Servering

A Aktiviteter og opplevelser

A Formidling
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Arbeldsprosessen 2022

21. mars 2022
Innledende mgte adm.
Visit Indre @stfold

29. Mars 2022
Workshop
styringsgruppen m.fl.
Scandic Brennemoen

21. april 2022

Workshop styringsgruppen
m.fl. Scandic Brennemoen

17. Juni 2022

Presentasjon Regionradet

- Marker kommune
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Arbeldsprosessen 2023

f'@ .
EDE

: i i Des 2023
2. Febr 2023 3. Mars 2023 15. Mars 2023 26. April 2023 ~ Mai2023 Juni ?02?_' i es 202
Planleggingsmgte adm Workshop med bred Arbeidsmgte adm Visit Workshop med bred Rewde.rlng a.v posisjon Enq§llg u’F orming av. reslentaOSJon
Visit Indre @stfold deltakelse, Scandic Indre @stfold deltakelse, Marker etter innspill fra WS posisjonerings-strategi Regionradet

Brennemoen kommune
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Grunnleggende
perspektiv

Ett grunnleggende perspektiv for utviklingen av strategien:

Reiselivsutvikling og stedsutvikling
er to sider av samme sak, og bgr ogsa

behandles deretter.




Stedsutvikling og reisemalsutvikling smelter sammen
Ergo ma kommunene ta ett stgrre ansvar for reiselivsutviklingen, mens
reiselivsaktgrene ma ta ett stgrre ansvar for lokalsamfunnsutviklingen.

Effekter er gkt attraktivitet i alle malgrupper

Tiloud som utvikles rettes inn mot lokalbefolkningen og effekten av
satsning pa reiseliv er ved siden av verdiskapningsvekst og nye
arbeidsplasser, gkt attraktivitet.

Samhandling offentlig og privat
Flere ma samhandle og delta aktivt i forpliktende partnerskap for a utvikle stedet
og reisemalet. Her ligger Igsningen i en effektiv organisering av fellesoppgaver.
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Kommunenes rolle i reiselivsutviklingen

1. PRODUKTEIER

Kommunen disponerer/eier en
rekke offentlige rom, strender,
parker, kulturhus, museer og annet
som Inngar som sentrale
komponenter i det helhetlige
stedlige reiselivsproduktet

2. RAMMESETTER

Kommunen er planmyndighet,
bestemmer dpningstider,
skjenkebevilgninger og layver som
er med pa & gi aktgrene rammer
for utvikling - eller manglende
utvikling - av det
neeringsgrunnlaget, tilbudene og
opplevelsene som ettersporres.
Kommuneplanens arealdel er en
sentral ramme for utviklingen av
stedet, ikke minst | handtering av
vernebestemmelser og potensielle
brukerkonflikter.

3. UTVIKLINGS-
PARTNER

Det er ikke slik at utvikling enten
er offentlig eller privat. Ofte
foregar den giennom partnerskap.
Kommunen deltar med
kompetanse, administrativ
kapasitet, gkonomisk gjennom
bruk av naeringsfond, de
iverksetter kompetansetiltak,
etablere og stimulere engasjement
| destinasjonsselskaper, regionale
reisemalsselskap, samarbeider om
bygging av attraksjoner, etc.

4. VERTSKAPS-
FUNKSJONEN

Mange kommuner har egne
turistkontor, kommunen star for
stedlig informasjon, skilting, drift

av offentlige toaletter,
parkeringsplasser, etc. Kommuner
som satser pa reiseliv tar gierne
alle disse rollene



Vare fortr

En stor fordel for reiselivsneeringen i Indre @stfold
er beliggenheten!

Pl

Sentral beliggenhet mellom Oslo og Sverige og kort reisevei mellom
destinasjonene slik at gjestene kan rekke mye pa kort tid, er en viktig
konkurransefordel.

Skiller oss fra andre regioner basert pa kombinasjoner av felgende
kvaliteter:

A Naturopplevelser, frisk luft og stillhet, kulturlandskap og god plass

A Unike og autentiske opplevelser

A Hyggelig sméasteder og god atmosfaere

A Lavt tempo med roligere dager

A Godt klima

A Trygge omgivelser




Barrierer

SVAK POSISJONERING | MARKEDENE

Bygging av kjennskap, kunnskap og preferanser

SKJEV SESONGSTRUKTUR

Utvikle nye sesonger - hgst - vinter - var
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A Svak posisjonering

A Skjev sesongstruktur

A Mangel pa felles sterkt distribuert digital
plattform

A Kostnadsmessig konkurranseevne

A Manglende attraksjonskraft



Overordnede trender

Baerekraft

For reiselivet, hvor sma opplevelsesaktgrer operere i samme verdikjeder
som store transportgrer er gkt baerekraft og grann omstilling avhengig av
omforente mal og tydelige grep. Endringer i markedenes bevissthet og gkt
oppmerksomhet rundt egne reiser miljg- og klimapavirkning stiller nye krav
til reiselivet

Digitalisering

De besgkende forventer personalisering, bekvemmelighet og at ting kan
lgses umiddelbart. Bedrifter som bryter teknologiske barrierer og
engasjerer seg direkte med kundene vinner frem

Naturbasert

Estimater viser at 3/5 deler av verdens befolkning vil leve i urbane strgk i
2023. Welness og velbehag sees pa som motpol til “always on”, alltid
tilgjengelig og storbystress. Dette gir muligheter for unike og autenstiske
reisemal som tilbyr balanse mellom natur, distrikt- og byliv.
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Ambisjoner

Hvilke ambisjoner har vi for utviklingen av

reiselivsneeringen i Indre @stfold og hvordan uttrykker
eller maler vi ambisjonene?

A Omsetning

A Arbeidsplasser
A Verdiskaping

A Gjestedagn

A Trippel bunnlinje




® Merkede reisemal
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Geirangerfjorden

Har vi ambisjoner om at Indre @stfold skal bli et baerekraftig reisemal? Gol
Merket for baerekraftig reisemal innebeerer ikke at et reisemal er baerekraftig, Hemsedal
men at reisemalene jobber systematisk for en mer baerekraftig utvikling

innen turisme. Kragero

Baerekraftig reisemal er ett sett med kriterier og indikatorer som bidrar til a
styre utviklingen i reiselivet i en mer beaerekraftig retning.

Lillehammer

Indikatorene i standarden gir konkrete malepunkt pa denne retningen Lindesnes og Mandal

Ma dokumentere framgang hvert tredje ar
Lofoten

| @stfold er Opplev Fredrikstad og Hvaler i gang med dette arbeide.
Lyngen
Lysefjorden
Narvik

Nesbyen
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@kende bevissthet hos gjester

» Turoperatgrer gnsker baerekraft i = | , i
produkt og hos leverandgrer N

* Pkende antall gjester som gnsker |
baerekraftige opplevelser

* Klar bevegelse |
forbrukermarkedet generelt

* Nabomarkedene mer opptatt av
klima enn norske gjester

4444

q . Foto: Martin Handlykken/VisitNorway
Innovasjon
| Norge



En langsiktig prosess

Avklaring ©>>
Forankring og Gjennomfegring
handlingsplan og maling i eeding
rapport hvert 3 ar
h Ca. 2 &r o0
R =

Maksimal stgtte vil kunne variere mellom reisemal med hensyn til antall aktgrer og kommuner. Fra 800 000 kroner for
enkle reisemal som dekker en eller fa kommuner, og inntil 1 200 000 kroner for mer komplekse reisemal som dekker
mange kommuner. For remerking vil maksimal stgtte veere inntil 200 000 kroner per remerking.
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Destinasjonsledelse

Visit Indre @stfold har ambisjoner om a ta rollen
som «Destinasjonsleder»

Styring av reiselivsdestinasjonen
Destinasjonsledelse handler om a effektivt styre og utvikle
reiselivsdestinasjonen for a skape gode opplevelser for gjestene.

Samarbeid og strategi
Det innebaerer samarbeid mellom ulike aktgrer i destinasjonen
og utvikling av en helhetlig strategi for a oppna felles mal.

Besgkenes behov i fokus

Destinasjonsledelse fokuserer pa a tilfredsstille besgkenes behov ved a
skape attraktive tiloud og opplevelser.

Fl o Rakkestad
Indre @stfold
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