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Ambisjoner

Hvilke ambisjoner har vi for utviklingen av

reiselivsneeringen i Indre @stfold og hvordan uttrykker
eller maler vi ambisjonene?

A Omsetning

A Arbeidsplasser
A Verdiskaping

A Gjestedagn

A Trippel bunnlinje
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Hovedm-l

Hovedmalet for utvikling av reiselivet i Indre
@stfold mot 2030 er a styrke omdgmmet og
attraktiviteten for regionen og naeringen, gkt
verdiskaping og flere arbeidsplasser.




Hovedstrateg|

Forsterket markedsfgring av regionen som
opplevelsesregion, bade for besgkende og fastboende

Kvalitetene som skal fremheves er:
A dempet luksus
A kombinert med stillhet og ro
A mangfold av opplevelser
A rikelig anledning til & leere

Avgjorende for gjennomfering:
A flere bransjer enn reiselivet kan samles om et felles budskap for & fremme Indre
@stfold
A kommunene ma pa banen
A giennomfaringen av omdgmmekampanjen skjer i et spleiselag mellom det

offentlige og naeringen
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a. Omdemmebygging

2030 b. Vekst verdiskaping 112 mnok, fra
253 mnok til 365 mnok

2029 c. 400 nye arbeidsplasser

2028

2027 Delstrategier mot 2030

2026

2025

2024 .
POSISJONERING PRODUKTUTVIKLING SAMHANDLING INTERNASJONALISERING HELARSTURISME

Omdgmmebygging av regionen Flere heldrsprodukter gjennom Styrket forstaelse for Nisjemarkedsfaring av utvalgte Bygging av flere sesonger i

2023 og forsterket programinnsats 3-5 ar, natur potensialet i reiselivsnaeringen i produkter i internasjonale tillegg til sommeren. Starte

reiselivsmarkedsfaring som basis kommunene og avklaring av markeder der omradet er best med hgst, var og perioder av
deres rolle, bedre samhandling pa produktsiden vinteren

\ i regionen /
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Posisjonering
A Omdgmmebygging av regionen og forsterket reiselivsmarkedsfaring
A Definere behov for besgkende og gjester
A Forpliktende partnerskap for & utvikle stedet og reisemalet

Produktutvikling

A Utvikles flere heldrsprodukter gjennom programinnsats 3-5 &r med natur
som basis.

A Det méa pé plass 800 varme senger.

A Fyrtarn skal dras frem, og det skal utvikles nye stopp produkter/reason to
og — basert pa mat, natur og aktive opplevelser.

A Utvikles nye pakker, produkter knyttet til motorsport og ulike TV/film
innspillinger.




Samhandling

A Etableres en styrket forstaelse for potensialet i reiselivsneeringen.

A Avklare kommunenes rolle samt bedre samhandling i regionen.

A Utrede etablering av felles booking for regionen.

A En total bedret digital presentasjon av regionen, bedrifter og produkter.

A Politikere skal fa tilstrekkelig informasjon om muligheter som ligger i &
utvikle reiselivsnaeringen for besgkende og fastboende.

A Skape felles mgteplasser for faglig pafyll, motivasjon og styrket
samhandling mellom aktgrer.

Internasjonalisering
A Utvikles en internasjonaliseringsplan med sgkelys p& nisjemarkedsfaring
av utvalgte produkter i internasjonale markeder der Indre @stfold har
komparative fortrinn pa produktsiden.
A Det skal opparbeides basiskunnskap om hvilke malgrupper som er
potensialet og en vil utrede potensialet for «Unionsleden».

Helarsturisme
A Bygge ut flere sesonger enn sommer
A Farste prioritet er hgst, deretter var og perioder av vinter. Isfiske,
turskayting, badstuer, jakt og lokalmat — er noe man kan bygge videre pa.
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Indikatorer

Resultatmal:
A Antall nye produkter i regionen
A Antall besgk pa hjemmesiden til Visit Indre @stfold, og hvor lenge
besgkende blir pa sidene
A Bidrag fra kommunene og fra naeringen
A Antall aktgrer som deltar pa fellesaktiviteter

Effektmal:
A Antall gjester, gjestedggn og forbruk per gjest per gjestedggn
A Oppholdstid
A Antall gjester i nye sesonger
A Omsetning for neeringsaktgrene




Posisjon | markedet

De gjestene som sgker sma steder der de kan nyte smasteds- og landlige
kvaliteter og der det naere og kjeere er viktigst, har noen behov som Indre
@stfold kan levere pa, bedre en mange andre regioner.

Nar disse behovene kombineres med sgken etter aktiviteter i naturen og et
variert aktivitets- og opplevelsestilbud, har vi funnet malgrupper som Indre
@stfold kan posisjonere seg ovenfor.

Stikkord fra opplevelsesbehov i to prioriterte malgrupper, posisjoneringen
av Indre @stfold skal bygge pa:

A Kvalitetene i sma steder og landlige kvaliteter

A Det naere og kjeere

A Aktiviteter i naturen

A Variert aktivitets- og opplevelsestilbud
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Posli sJjon som verktIR3y

Posisjonering et viktig verktgy, og flere land og destinasjoner har utviklet gode
posisjoneringsstrategier som fungerer over tid.

Dette arbeidet handler om a posisjonere Indre @stfold ved a fortelle en felles historie om

hvem de som bor og virker i Indre @stfold er er, hvor de kommer fra, og hva en kan tilby.

En vellykket reiselivssatsing krever at:
A at kommunikasjonen rundt et reisemal bygger péa identiteten til regionen

A at kommunikasjonen er sannferdig
A at det er sammenheng mellom hva kommunikasjonen lgfter av forventninger
og kvaliteten i de faktiske leveransene pa reisemalet

Var posisjon
Posisjonen var danner
grunnlaget for all
kommunikasjon og
utvikling av opplevelser

| arbeidet med a utvikle en posisjon er malgruppeinnsikt og hvilke behov besgkende og
gjester har avgjgrende a fa oversikt over. En ideell posisjon ligger i skjeeringspunktet
mellom disse behovene og de fremste og mest differensierende kvalitetene i regionen.

.............

En god posisjonering kiennetegnes ved at produktet har verdi og far tilleggsfordeler i kraft av selve navnet eller
merket. Videre ma produktet stemme overens med de forventningene forbrukerne har til produktet.



Posisjon og formulering

Det er posisjonen mellom de som sgker kvaliteter i
smasteder og byer med landlige omgivelser kombinert med
naturbaserte aktiviteter og allsidige opplevelser, som er den
mest hensiktsmessige posisjonen for Indre @stfold.

Posisjonsformuleringen blir som falger:

NART & KJART

«Naermest pa mangfoldige opplevelser»

Indre @stfold tilbyr allsidige aktiviteter, friluftsliv og
opplevelser i lett tilgiengelig natur, pa arenaer og i
koselige smabyer/steder med god plass omgitt av et
vakkert kulturlandskapet - hele aret

FRED, RO OG STILLHET

INDRE GSTFOLD

AKTIVITETER OG ADRENALIN
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«Neermest pa mangfoldige opplevelser»

Indre @stfold tilbyr allsidige aktiviteter, friluftsliv og opplevelser i lett tilgiengelig natur, pa arenaer og i koselige smabyer/steder med god
plass omgitt av et vakkert kulturlandskapet - hele aret

HVA HAR VI DAG?

DIFFERENSIERIN HVA MA VI UTVIKLE?

Variert aktivitets- og Organiserte og betalte opplevelser: A Enda flere naturguider

opplevelsestilbud som differensierer
Indre Ostfold:
A Haldenkanalen

A Naturopplevelser med guide: Bever, Fiskegrn,
Annen fugl, Kano, Elg og Hundekjaring
A @stfoldbadet

A Flere guidede naturopplevelser
A Flere sykkelruter
A Flere egenartede produkter og

A Sykkel/unionsleden A Bétturer opplevelser som fyller falgende:
A Rudskogen A Besgksgardene I KRvalitetene i sma steder og landlige
A Gjeddefiske A Jentetur med hvilepuls: Bgenseetre, Joval Gard, kvaliteter

Kano / sup, Romsasen gruver | Det neere og kjeere

1 Aktiviteter i naturen
| Variert aktivitets- og opplevelsestilbud

A Spesielle overnattinger: Tretopphytte, Flo —
flytende overnatting, MS Teppa
A Sykkelturer: Unionsleden og Pumptrackbaner

Uorganiserte og fritt tilgjengelige opplevelser:
A Fiske
A Vandreturer
A Ulike tarn / utsiktstarn / fugletarn
A Freesbeebaner
A Kanopadling — om man har egen kano
A Gapahuker med leirplasser
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Planlegg aktive dageri Indre @stfold

@stfoldbadet, Askim

Opplevelser lek og moro.
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Opplevelser

Indre @stfold - Et sted for de gode opplevelsene!

Se og gjere langs Rudskogen Motorsenter, Jentetur i Indre @stfold

Haldenkanalen Rakkestad




Byer og tettsteder
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Er du klar for ditt neste eventyr?

Her er det mange muligheter for spennende opplevelser i naturen - bade til fots, pa sykkel eller i kano.

"
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Fang storgjedda i Fuglekikking: Lysakermoen

Haldenkanalen Lysakermoa naturreservat ligger helt

Haldenkanalen bestar av flere sjger med servest i Eidsberg i Indre @stfold
menge fiskeslag og stor bestand av de kommune. Ved Nedre Lysaker gard ved
mest... Glommas gstre bredd....

Sjekk ut flere eventyr!




Velen videre

U Ambisjonsniva
U Organisering / Selskapsform
U Endelig strategi

U Handlingsplan



